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Tragedija Nogometa Goran Tunjic (32) mﬂhm utakmice izmedu Miadosti i H. sokola
U 35. minuti utakmice srusio se
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FEST.A CROPAK 2010.

Hi

U najboljoj
CROPAK ambalazi
pakiranisui
najbolji proizvodi

u kreativnoj radionici
CROPAK-a novi bi izgled
trebao dobiti Ralon,
kojemu veé 25 godina nije
promijenjen dizajn

Zasto je CROPAK dobar
znak, moto je sedmog festi-
vala najbolje ambalaZe na
hrvatskom trzistu FEST.A
CROPAK koji se u organi-
zaciji tvrtke Tectus, Institu-
ta za ambalaZu i tiskarstvo
i struénih éasopisa Amba-
laza i REGprint od 6. do 8.
svibnja odrzava u rovinj-
skom hotelu Park.

Prema rijeéima Drene Mi-
lijevié, idejne zacetnice
projekta, direktorice Tec-
tusa i ravnateljice Instituta
za ambalazu i tiskarstvo,
ovogodisnja poruka CRO-
PAK-a jasnija je no ikad i
za proizvod 1 za dizajnera,
proizvodaca i potro3aca.
Kriteriji i odabir ambalaZe
CROPAK strogo su defini-
rani. AmbalaZa koja ulazi u
‘natjecanje posve ispunjava
zaititnu funkeiju, zdrav-
stveno je ispravna, dobro
oznadena, ergonomski pri-
lagodena, ,prijateljska” pre-
ma okoli$u, vrhunski dizaj-
nirana, posebna, drukéija,
a to se u razli¢itim katego-
rijama festivala i nagradu-
je istoimenom nagradom.
Na potrosacu je pak da je
prepozna kao proizvod s
dodanom vrijednoséu. Go-
tovo je pravilo da najbolja
ambalaza pakira i najbolje
proizvode, objasnjava D.

Milijevié. Na ovogodiSnjem
CROPAK-u nagrade se do-
djeljuju u osam kategorija,
za tehniéku izvedbu, am-
balazu hrvatskog i stranog
proizvoda/serije na hrvat-

.skom trzistu, dizajn, pro-

totip, studentski rad, eko
CROPAK i CROPAK godi-
ne, Svi dobitnici nagrada
ulaze u svjetsku konkuren-
ciju za prestiznu nagradu
WorldStar, a ove je godine,
doznajemo, prvi put pokre-
nut i REGpak, nagrada za
najbolja ambalazna ostva-
renja domacih robnih mar-
ki na regionalnom trzistu.

Nakon KraSevih krekera
Vic u prosloj godini, stu-
dentska kreativna radio-
nica CROPAK pred novim
je izazovom - redizajnom

Ralona, legendarnog after-

shavea brojnih generacija,
kojemu veé 25 godina nije
promijenjen minimalisti¢ki
dizajn ambalaze. Stanjem
u ambalaznoj industriji,
svjetskim trendovima, bo-
jenjem, biorazgradivo§cu,
gospodarenjem ambalaz-
nim otpadom i brojnim
drugim aktualnim temama
bavit ¢e se pak dvodnevno
medunarodno savjetovanje
CROPAK-a Trendovi uam-
balaznoj industriji. (jra)

AmbalaZa mora biti
zdravstveno
ispravna, dobro
oznatena...
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FEST.A CROPAK 2010.
U najboljoj CROPAK ambalazi pakirani su i najbolji
proizvodi

Kreativna radionica CROPAK pred novim Je izazovom — redizajnom Ralona. legendarnog atershavea
brojnih generacija. kajemu veé 25 godina nije promijenjen minimalistiéki dizajn ambalaZe
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© Otvoren natjedaj za . . i .
izbor najbolje ambalaie na Za5to je CROPAK dobar znak. moto je sedmog festivala najbolie ambalaze
hrvatskom triiStu na hrvatskom trZidtu FEST.A CROPAK koji se u organizaciji tvitke Tectus

Instituta za ambalaZu i tiskarstvo i stru€nih ¢asopisa AmbalaZa | REGprint
od 6 do 8 svibnja odrZava u rovinjskom hotelu Park

CROPAK FEST.A Prema rijegima Drene Milijevié, idejne zaketnice projekta, direktarice
CROPAK Drena Tectusa i ravnateljice Instituta za ambalaZu i tiskarstve, ovogodinja poruka
CROPAK-a jasnija je no ikad i za proizvod i za dizajnera. proizvodada i
potrosaca. Kriteriji i odabir ambalaze CROPAK strogo su definirani
AmbalaZa koja ulazi u natjecanje posve ispunjava zastitnu funkciju
zdravstveno e ispravna. dobro oznacena, ergonomski prilagedena
_prijateljska” prema ckolidu. vhunski dizajnirana, posebna, drukgija. a to se
u razliéitim kategorijama festivala i nagraduje istoimenom nagradom. Na
potro3adu je pak da je prepozna kao proizvod s dodanom vrijedno3cu
Gotove je pravilo da najbolja ambalaza pakira i najkolje proizvode
obja3njava D. Milijevic.

Milijevi¢, jra

Na ovogedidnjem CROPAK-u nagrade se dodjsljuju u osam kategorija, za
tehnicku izvedbu. ambalaZu hrvatskog i stranog proizvoda/serije na
hrvatskom trZidtu, dizajn, prototip. studentski rad. eko CROPAK i
CROPAK godine. Svi dobitnici nagrada ulaze u svjetsku konkurenciju za
prestiZnu nagradu WorldStar, a ove je godine, doznajemno, pri put pokrenut
i REGpak. nagrada za najbolja ambalaZna ostvarenja domacih robnih marki
na regionalnom tristu.

MNakon KraZevih krekera Vic u prodloj godini, studentska kreativna radionica
CROPAK pred novim je izazovom — redizajnom Ralona, legendarnog
aftershavea brojnih generacija. kojemu ved 25 godina nije promijenjen
minimalisticki dizajn ambalaZe. Stanjem u ambalaZnoj industriji, svietskim
trendovima. bojenjem. biorazgradivaséu, gospodarenjem ambalaZnim
otpadom i brojnim drugim aktualnim temama bavit ée se pak dvodnevno
medunaradno savjetovanje CROPAK-a Trendovi u ambalaznaj industriji

Emal B Pint G Ocieni v e v e o oot [l 3
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Atlanticov Ralon na studentskom redizajnu

Prvimvideokonferencijskim satom Studentske

¢ kreativneradionice CROPAK 2010. danas sluz-
beno podinje natjecanje za izbor najbolje amba-

: laZe na hrvatskom trZistu u kategoriji studentskih
radova. Radionica se odrZavau organizaciji tvrtke
: Tectus, Instituta za ambalazui ¢asopisa Amba-

! laZa. Trajat ce pet tiedana, provodi se u suradnii s
Atlantic grupom, a mentor je Dean Vranic, glavni
¢ kreativnidirektor Imago reklamne agencije. Vise
od 100 studenata radit ce grafickom dizajnu

¢ predloska zaambalazu linije proizvoda afters-

i havebrandaRalon, desetljecima kultne marke

o6LAS

tevrste proizvoda, koja jeilanina hrvatskom
trzistu bila druga volumno najprodavanija marka
proizvoda za njegu poslije brijanja.

U radionicu su ukljuéeni studentirijeéke Akade-
mije primijenjenih umjetnosti, splitske Umjetnié-
ke akademije, Grafickog fakultetai Agore - Viso-
ke skole trzignih komunikacijaiz Zagreba.
Pobjednik lanjske Studentske kreativne radionice
Marino Krstati¢ Furi€ iz Rijeke sa svojim dizaj-
nom KraSevih Vic krekera plasirao se na 26. mje-
sto na natjetaju za najbolju ambalazu na svijetu u
kategoriji WorldStar Student.
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RALON Kultnome brendu
studenti ¢e dati novo ruho
ARHIVA BUSINESSHR

Prvom brief-radionicom u po-
nedjeljak je otvaren natjedaj
za novi dizajn Ralona, losi-
ona za musku njegu poslije
brijanja, u kojem je Atlantic
grupa odlugila dati priliku
studentima zavrinih godina
studija dizajna iz Zagreba,
Rijeke i Splita, kojih se na
natjetaj u sklopu Studentske

kreativne radionice CROPAK
2010 prijavilo vise od stotinu.
Cilj radionice, druge u organi-
zacijitvrtke Tectus, Instituta
zaambalaZu i tiskarstvo iz
Zagreba te struénog ¢asopisa
Ambala, sinergijsko je djelo-
vanje profesionalaca dizaj-
nerske struke, srodnih eduka-
cijskih ustanova i drustveno
odgovomog gospodarstva.
Radove studenata ocjenjivat
¢e stru€ni ocjenjivatkisud, a
pobjednik ce biti proglagen
7.svibrja usklopu srediSnjeg
regionalnog dogadaja za
ambalaZnu industriju FEST.

A CROPAK 2010, u Rovi
Pabjednik natiecanja bit¢e u
mogucénosti sudjelovati i na
svjetskom natjeaju za najbo-
ljuambalazu, WORLDSTAR.

kroz desetlje-
£a postao dio kolektivne me-
morije, poput Startasa, Ga-
vrilovicke ili Bajadere, kani se
tako novim izgledom pribliZiti
i novim generacijama. Ralon
je lani bio drugi najprodava-
niji brend u kategoriji njege
poslije brijanja na hrvatskom
tréistu: sudjelom 10 posto na
drugom je mjestu, iza Beiers-
dorfove Nivee.
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CROPAK 2010. Studentska kreativna radionica nudi polaznicima jedinstvenu priliku

Pobjednik natjecaja za redizajn

Ralona odlazi na svjets

ViSe od sto studenta pet
tjedana sudjelovat ée u
natjecanju za izbor najbolje
ambalaZe na domadem
tristu

Pred hrvatskim je studenti-
ma jedinstvena prilika da se
oku$aju u dizajnu i rediza-
jnu ambalaze legendarnog
brenda aftershavea Ralon,
a pobjednik ¢e moéi sudje-
lovati i na svjetskom natje-
¢aju za najbolju ambalazu
Worldstar. Naime, i sluzbe-
no je s prvom radionicom u

ponedjeljak toéno u podne
pocelo natjecanja za izbor
najbolje ambalaze na do-
madem trzistu u kategoriji
studentskih radova.

U radionicu koja ce trajati
pet tjedana ukljuceni su
studenti Akademije primi-
jenjenih umjetnosti Sveu-
¢iliSta u Rijeci, Umjetnic¢ke
akademije Sveuéilista u
Splitu, Grafi¢kog fakulte-
ta Sveuéilista u Zagrebu i
Agore - Visoke §kole trzi§-
nih komunikacija s pravom
javnosti iz Zagreba.Ralon

' RALON|

losion poslije brijanja
after shave

ko natjecanje

je kultna marka aftershave
proizvoda koja veé deset-
ljeéima drzi izvrsnu pozici-
ju na trzistu te je i u 2009.
na hrvatskom trzistu Ralon
bio druga najprodavanija
marka proizvoda za njegu
poslije brijanja.

Radionica se provodi u su-
radnji s Atlantic Grupom iz
Zagreba pod budnim okom
mentora i supervizora De-
ana Vranicéa, glavnog kre-
ativnog direktora Imago

Popularni after shave osvanut ée reklamne agencije d.o.o.

u novom ruhu

(mbb/VLM)
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Bira se najbolja ambalaia na nasem triistu

ZAGREB - U ponedijeljak je odran prvi sat Studentske kreativne radio-
nice Cropak 2010, kojim je sluzbeno oznacen pofetak natjecanja za
izbor najbolje ambalaze na hrvatskom wfid u kategoriji studentskih
radova, Radionicu su ved drugi put organizirali tvrtka Tectus, Institut
za ambalafu i tiskarstvo LAT te struéni £asopis »AmbalaZas. U ovogo-
dignju je radionicu ukljufeni studenti Akademije primijenjenih umjet-
nosti Sveutilista u Rijed, Umjetnitke akademije Sveutilista u Splitu i
Grafickog fakulteta Sveudilista u Zagrebu te samaostalni studenti stu-
dija dizajna Arhitektonskog fakulteta u Zagrebu. Petotjedna radionica
pravodi se u suradnji s Atlantic Grupom iz Zagreba i pod budnim
okom tri mentora te supervizora Deana Vranida, glavnoga kreativhog
direktora reklamne agencije Imago. [M. M.]
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CROPAK 2010.

Studentska kreativna
radionica

[ ] §

U ponedjeljak je odrZan prvi sat Stu-
dentske kreativne radionice CROPAK
2010. Njime je sluzbeno oznacen poce-
tak natjecanja za izbor najbolje amba-
laze na hrvatskom trZistu u kategoriji
studentskih radova. Radionica se drugi
put odrzava u organizaciji tvrtke Tectus
d.o.0., Instituta za ambalaZu i tiskarstvo
- IAT iz Zagreba te stru¢nog Casopisa
Ambalaza. Petotjedna radionica odriava
se u suradniji sa zagrebackom Atlan-

tic Grupom i pod budnim okom troje
mentora te supervizora Deana Vranica,
glavnoga kreativnog direktora Imaga,
zagrebacke reklamne agencije.
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MEDICINA TROSATNI PRUENOS UZIVO
OPERACIIA U AKROMIONU 12V0D)

Cropak TraZi se novi izgled za drugi najﬂrodavamﬂ losion nakon bruarua na hruatskam triistu
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MLABID]:A;NERI
Losion Ralon
u novom ruhu

Proizvod za musku njegu
poslije brijanjaRalon uskoro
¢e dobiti novivizualni
identitet. Zanovo ruho
pobrinut ¢e se studenti
zavrinih godina studija
dizajnaiz Zagreba, Rijekei
Splita koji e u sklopu
Studentske kreativne
radionice CROPAK 2010 raditi
nanovomizgledu Ralona.
Pobjednicko rieSenje osvanut
&mpaﬁ:amsupennarkatau
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losmn poslije brijanjs
after shave

Novo ruho

Stbantic Groapa odludila je kroz proces
redizan legendarnog losiona z musku
njeen peoeslipe brijanga Babon dati priliko
studenoimi gavrsnih godinag Jdia Kreiraju novi
P led prodevedin, Koji oo vee @i nekalika
mjese i moch | vidjetd na policiama treovin.
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U NOVOM RURU

Legendarni proizvod za
musku njegu poslije brijanja
Ralon uskoro ¢e dobiti nov
izgled. Za njegov redizajn

i nov graficki izgled bit ce
zasluzni studenti dizajna iz
Zagreba, Rijeke i Splita.
Ralon je lani bio drugi
najprodavaniji losion poslije
brijanja na hrvatskom trzistu.
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Zelite poslovati brzo i uéinkovito?

Studenti redizajniraju Ralon
Uz superviziju Deana Vraniéa, glavnog kreativnog direktora rellamne agencije

Imago, studenti trebaju redizajnirati boéicu losiona i pribliziti ga novej cilinoj
publici

Z a mjesec dana legendarni losion poslije brijanja Ralon zasjat ¢e u novome dizajnerskom ruhu.
Namme, prosli je tiedna u Sveucihisnom rac¢unskom centru (SRCE) zapocela s radom druga po
redu petotjedna Studentska kreativna radionica Cropak 2o10. Organizatori radionice, tvrtka Tectus,
Institut za ambala#u i tiskarstvo (IAT) te éasopis Ambalaza, u Cropak 2010 uklju
zavrenith godina rijecke Akademije primijenjenith umjetnosti, splitske Umjetnicke akademije,
zagrebadkog Grafidkog fakulteta te samostalne studente Studija dizajna Arhitektonskog fakulteta u

Zagrebu.Prema rije¢ima Drene Milijevic, direktorice Tectusa i ravnateljice IAT-a te idejne zacdetnice

su 100 studenata

e kreativne radionice, jedan od ciljeva Cropaka 2010 je "sinergifsko djelovanje

profesionalaca dizajnerske struke, srodnith edukacijskih ustanova i drudtveno odgovornog
gospodarstva na poticanju kreativnosti studenata’.

Definiran zadatak o)

"Drugi aspekt radionice jest i sto iy Rt doea
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nagraden, alf punc je vaznya afirmacya

studenti  dobili  zahvaljujuéi

Atlantic grupi, partnern ovogodiSnje radionice. Uz superviziju KLJUGHE RIJEC]
Deana Vranica, glavnog kreativnog direktora reklamme agencije « Cropak - nagrada za najotju
Imago, studenti trebaju redizajnirati boéicu éuvenog losiona poslije ambalaZu

brijanja Ralon i pribliziti ga novoj ciljnoj publici. Iako mnogi misle * ‘ATGR (Atlantic Grupa d.d. B0

gizajniranie proizvoda u PH
)

kako je Ralon tek nostalgiéni dio prodlosti, pomalo je nevjerojatan
podatak da je taj losion poslije brijanja prosle godine bio drugi
najprodavaniji proizvod za njegn poslije brijanja na hrvatskom Moje pretpiate 5
trzistu. U Atlantic grupi tvrde kako su odluéili novi vizoalni identitet
Ralona traziti kroz suradnju sa studentima jer ¢itav proces u tom
kontekstu nadilazi znaéaj klasiénog unajmljivanja reklamne agencije.

Vrijednost u afirmaciji

"lako  je sama  vrijednost
investicije  ne$to  visa od
uobicajenog troska redizajna kroz
anga#man ageneije, trodak kao dio RALON
procesa ulaganja u razvoj mladih
potencijala smatramo

opravdanim. Odabrani ée rad bitii

novéano nagraden, no najveca je

vrijednost ipak, procjenjujemo, u afirmaciji mladih talenata i prilici
da za svoj talent i rad dobiju i priznanja struke cak na svjetskoj
razini”, smatraju u Atlanticn.Predstavnici struke pozdravljaju
ovakav model suradnje kao Sto je Cropak zoio. "Povezivanje
sveuéilista s realnim gospodarstvom uvijek je dobra platforma da se
uéini korak naprijed, pa je tako i Cropak 2010 projekt koji treba
pozdraviti. S druge strane, Zao mi je sto na popisu ovogodisnjih
sudionika nema 1 studenata Studija dizajna $to pokazuje, u interesu
kvalitete, da i kod ovakvih natjecaja treba posvetiti duznu paznju
adekvatnom dogovoru oko autorskth prava’, kazao je Slaven
Fischer, predsjednik Uprave UdruZenja drustava za trzisno

komuniciranje HURA.Na pitanje mogu 1 ovakve radionice ma

kojima sudjeluju mladi judi donijet: 1 nove ideje u dizajn domacih




JNF = 30UQEND rEiza)NIraJy Kalon | |

opravdanim. Odabrani ée rad bitii
novéano nagraden, no najveca je
vrijednost ipak, procjenjujemo, u afirmaciji mladih talenata i prilici
da za svoj talent i rad dobiju i priznanja struke ¢ak na svjetskoj
razini", smatraju u Atlanticu.Predstavnici struke pozdravljaju
ovakav model suradnje kao Sto je Cropak zoio. "Povezivanje
sveuéilista s realnim gospodarstvom uvijek je dobra platforma da se
uéini korak naprijed, pa je tako i Cropak 2010 projekt koji treba
pozdraviti. S druge strane, 7ao mi je to na popisu ovogodisnjih
sudionika nema i studenata Studija dizajna $to pokazuje, u interesu
kvalitete, da i kod ovakvih natjecaja treba posvetiti duinu painju
adekvatnom dogovorn oko autorskih prava”, kazao je Slaven
Fischer, predsjednik Uprave UdruZenja drustava za trm

sno
komuniciranje HURA.Na pitanje mogu l ovakve radionice na
kojima sudjeluju mladi judi dondjeti i nove ideje u dizajn domaéih
proizvoda &iroke potroinje, Fischer odgovara sa skepsom. "Bez
obzira na razinu kvalitete studentskih radova, mislim da ovako
postavljeni projekti imaju prvenstveno edukacijsku ulogu te bi bilo
pretenciozno govoriti da unose "svjefe vietrove" u dizajn hrvatske
ambalaze. Dizajn danas nije izdvojen, samostalan proces vec je "u
sredini svega". Ovo govorim referirajuéi se na svakodnevnu praksu i
saznanje koliko razli¢itih elemenata direktno ili indirektno utjede na
proces rada u dizajnu pa time i na konacni rezultat’, tvrdi

Fischer.Prema njegovom miéljenju, buduénost dizajna je u

multidisciplinarnim timovima te bi mozda i kod ovakvih studen
projekata valjalo razmisliti o &irenju liste visokogkolskih institucija
izvan najuZe struke.

Primjeri

Dizajn nije izdvojen proces

O ukupnom dizajnu hrvatskih proizvoda firoke potrosnje
Fischer nema osobito migljenje. "Kao $to dizajn nije izdvojen
proces, tako ni ocjena dizajna hrvatskih proizveda siroke
potrosnje ne moze biti izolirana od nase svekolike realnosti, od
stanja u gospodarstvu do naseg kulturnog kruga. Ukratko, u
Hrvatskoj imamo sjajnih "svjetskih" primjera, ali oni su tek
iznimke", zakljuéuje Fischer.
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Studentska kreativna radionica CROPAK 2010

[ 5:2.2010 10:84:00 | lzver/autor limun.he
Hrvatski studenti okusat ¢e se u dizajnu i redizajnu ambalaZe legendarnog Ralena, a pobjednik ¢e biti u
mogucnosti sudjelovati i na svietskom natjetaju za najbolju ambalaZu, WORLDSTAR, stoji u priopcenju

Togno u podne, u Sveudilisnom racunskom centru - SRCE, 8. oZujka, podinje Prvi sat Studentske kreativne
radionice CROPAK 2010. Njime se sluzbeno oznatava i pofetak natjecanja za izbor najbolje ambalaze na
hrvatskom trzistu u kategoriji studentskih radova. Radionica se po drugi put odvila u organizaciji tvrtke
Tectus d.0.0., Instituta za ambalazu i tiskarstvo - IAT iz Zagreba te strutnog ¢asopisa AmbalaZa.

Cilj Radionice je gijsko djelovanje pi a dizaj struke, srodnih edukacijskih ustanova
drustveno odgovernog gospodarstva na poticanju kreativnosti studenata te sto ranijeg ukljucivania buducih
strutnjaka u procese promisljania ambalaZe stvarnog proizvoda s aspekta grafitkog dizajna, uz strutno
vodstvo i po konkretno definiranom zadatku

U ovogodisnju Radionicu ukljuteni su studenti Akademije primijenjenih umjetnosti Sveudilista u Rijeci,
Umjetnicke akademije Sveudilista u Splitu, Grafickog fakulteta Sveuilista u Zagrebu i Agore - Visoke Skole
trzignih komunikacija s pravom javnosti iz Zagreba. Petotjedna Radionica provodi se u suradnji s Atlantic
Grupom iz Zagreba te pod budnim okom mentora i supervizora, Deana Vranica, glavnog kreativnog direktora
Imago reklamne agencije d.0.0. iz Zagreba. Vise od 100 studenata radit ¢e na izradi grafickeg dizajna
predloska za ambalazu linje proizvoda legendarnog aftershave branda Ralon. Ralon je kultna marka
aftershave proizvoda koja ve¢ desetljeima drZi odliiénu poziciju na tr#istu te je i u 2009. na hrvatskom
trigtu Ralon bio druga volumno najprodavanija marka proizvoda za njegu poslije brijanja

Radove studenata ocjenjivat ¢e struéni ocjenjivatki sud po stroge utvrdenim kriterijima i praviima
ocjenjivanja, a pobjednik c¢e biti progladen u sklopu sredidnjeg regionalnog dogadaja za ambalaznu
industriju FEST.A CROPAK 2010, u Rovinju

Paobjednik Studentske kreativne radionice CROPAK 2009, Marino Krstadié Furi¢, student Akademije

nrimiianiana nmistnact GuaEliEta 1 Bier ca sunim dizainam VraZauh Uis brabars ol
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trignih komunikacija s pravom javnosti iz Zagreba. Petotjedna Radionica provedi se u suradnji s Atlantic
Grupom iz Zagreba te pod budnim okem mentora i supervizora, Deana Vraniéa, alavnog kreativnog direktora
Imago reklamne agencije d.o.o. iz Zagreba. Vise od 100 studenata radit ¢e na izradi grafitkog dizaina
predioska za ambalazu linije proizvoda legendamog aftershave branda Ralon. Ralon je kultna marka
aftershave proizvoda koja vet desetlietima drzi odliénu poziciju na trzistu te je i u 2009. na hrvatskom
trzistu Ralon bio druga volumno najprodavanija marka proizvoda za niegu poslije brijanja

Radove studenata ocjenjivat ce struéni ocjenjivatki sud po stroge utvrdenim kriterijima i pravilima
ocjenjivanja, a pobjednik ¢e biti proglasen u sklopu sredidnjeg regionalnog dogadaja za ambalaznu
industriju FEST.A CROPAK 2010, u Rovinju.

Pobjednik Studentske kreativne radionice CROPAK 2009, Marino Krstafié Furi, student Akademije
primijenjene umjetnosti Sveutilista u Rijeci, sa svojim dizajnom Krasevin Vic krekera plasirao se na visoko
26. miesto na natjeéaiu za najbolju ambalazu na svijetu u kategariji WorldStar Student, Osvojivi Certificate
of Recognition najavio je kvalitetu hrvatskog dizainerskog narastaja Gije vrileme tek dolazi, navodi se u
priopceniu
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Atlantic Grupa raspisala je natjecaj za redizajn aftershavea Ralon na koji se mogu
javiti studenti zavrénih godina dizajna iz Zagreba, Rijeke i Splita.

s natieda) se ved prijavilo preko stotinu studenata, & studentske kreativne radonice CROPAK
2010 osmisliene za potrebe ovog projekta vodit ce profesor Dean Yranic,

Pobjednik ce biti proglasen 7.5.2010. godine u sklopu sredidnjeg regionalnog dogadaja za
ambalainu industriju FEST, A CROPAK 2010 U Roviniu, 3 mod ée sudjelovati| na svietskom natiefaju
I O cijelom natjetaju Getalinje je izvizstio portal ambelazs.hr ol e e Bt it

» DODAJ KOMENTAR najradije kupili (ne razmigljajuéi o
cijeni)?

Morate biti prijavijeni da bi mogl kementirati danak © apple (Phone)
pple (Phone)

Iiema nedenih komentsra. . Ot
Otiokia

Mema unesenh/fvezanih danaka...

O R EBlackberry)

O samsung

O sany Ericssan

O neki drugi

Kat ia: Edukacia i degadany; L
Redizajn Ralona prepusten sti

Atiantic Grupa raspisala je natiets] 23 redizain aftershaves Ralon na
koji se mogu Javiti student zavrénh godina dizajna iz Zagreba, Rijeke |
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PR Wire:

Atlantic Grupa: Atlantic Grupa kroz natjedaj sa studentima dizajna traZi
novi izgled kultnog aftershavea

Prvom brief-radionicom juter je otvoren

natjetaj za novi dizajn kultnog RALONA.

Atlantic Grupa odluéila je kroz proces

redizajna legendarnog losiona za musku

njegu poslije brijanja — RALON — dati
studentima zavrinih godina da kreiraju novi
proizvoda koji ¢e vec¢ za nekoliko mjeseci moci i vidjeti na
policama trgovina. Proizvod koji desetljecima uspjedno
odrZava svoju poziciju na trZiStu, prodle je godine bio
drugi najprodavaniji brend u kategoriji njege poslije
brijanja na hrvatskom trZistu.

Snaga brenda i kvaliteta proizvoda RALON na trZistu stavljaju
ravnopravno uz rame s renomiranom svjetskom konkurencijom, pa
je RALON tako s udjelom od deset posto na drugom mjestu iza
Beiersdorfove Nivea-e, a s novim ruhom udahnut ée Fvot za nova
desetljeca prepoznatljivosti kod kupaca | nove uspjehe na tréistu.

Proizvod koji je kroz desetljeta postao dio kolektivne memorije,
generacijska legenda poput Startasa, Gavrilovicke ili Bajadere,
odlucio se novim izgledom dodatno pribliZiti i novim generacijama.
Za osvjefeni izgled kultnog aftershavea pobrinut ée se studenti
zavrinih godina studija dizajna iz Zagreba, Rijeke i Splita
(Akademije primijenjenih  umjetnosti  Sveudilista u  Rijed,
Umjetnicke akademije SveuciliSta u Splitu, Grafitkog fakulteta
Sveudilista u Zagrebu i Agore - Visoke Skole trZisnih komunikacija s
pravom javnosti iz Zagreba), kojih se na natjedaj u sklopu
Studentske kreativne radionice CROPAK 2010 prijavilo preko
stotinu. Radionica ce se odvijati pod budnim okom njihovih
profesora i Deana Vranica, glavnog kreativnog direktora reklamne
agencije Imago

Studenti kroz projekt Studentske kreativne radionice CROPAK 2010
u sponzorskoj suradnji s RALONOM dobivaju jedinstvenu priliku da
rade na dizajnu proizvoda koji ¢e uskoro modi nadi na policama
ducana u susjedstvu, supermarketa i drogerija diljem zemlje te ce
tako neposredno vidjeti rezultat svog talenta i primijenjenog
obrazovanja. Radionica studentima pruza priliku za prvi susret s
buducim profesionalnim Zivotom, a RALON ce u tom procesu u
mnostvu svjefih ideja izabrati i nagraditi najbolje rjesenje. Tako ce
ovaj tradicionalni brend retro Stiha dobiti novi, osvjeZeni izgled, a
studenti dizajna iznimnu priliku pokazati svoj talent na proizvodu s
kojim tisuce muskaraca zavrsava svoj dnevni ritual brijanja.

Spoj kreativne energije i entuzijazma miladih studenata te snaga
tradicije brenda RALON nesumnjivo su dobitna kombinacija koja ¢e
nam joi jednom pokazati bezvremensku kvalitetu klasika. Cilj ove
radionice, druge u organizaciji tvrtke Tectus d.o.o., Instituta za
ambalaZu i tiskarstvo - IAT iz Zagreba te strucnog Casopisa
Ambala, sinergijsko je djelovanje profesionalaca dizajnerske
struke, srodnih edukacijskih ustanova i drustveno odgovornog
gospodarstva na poticanju kreativnosti studenata te Sto ranijeg
ukljuéivanja buducih stru¢njaka u procese promisljanja ambalaze
stvarnog proizvoda s aspekta grafickog dizajna, uz strucno vodstvo
i po konkretno definiranom zadatku. Radove studenata ocjenjivat
¢e strucni ocjenjivacki sud po strogo utvrdenim kriterijima i
pravilima ocjenjivanja, a pobjednik ¢e biti proglasen 7.5.2010.
godine u sklopu srediSnjeg regionalnog dogadaja za ambalaznu
industriju FEST.A CROPAK 2010, u Rovinju.

Pobjednik natjecanja bit ¢e u moguénosti sudjelovati i na
svjetskom natjeaju  za najbolju ambalafu, WORLDSTAR.
Prodlogodidnji se pobjednik Studentske kreativne radionice
CROPAK 2009, Marino Krstadi¢ Furi¢, student Akademije
primijenjene umjetnosti Sveudilista u Rijedi, podsjetimo, svojim
dizajnom Kradevih Vic krekera plasirao se na visoko 26. mjesto na
natjeaju za najbolju ambalazu na svijetu u kategoriji WorldStar
Student. Osvojivéi Certificate of Recognition najavio je kvalitetu
hrvatskog dizajnerskog narastaja cije vrijeme tek dolazi.

Gabrijela Kasapovic
Direktorica Korporativnih komunikacija
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U ponedjeljak je odrfan prvi sat Studentske kreativne radionice Cropak 2010, kajim je sluZbeno oznaden
potetak natjacanja za izbor najbolje ambalaZe na hrvatskom trzigtu u kategoriji studentskih radova
Radionicu su veé drugi put arganizirali trtka Tectus, Institut za ambalaZu i tiskarstvo IAT te struéni 2asopis
AmbalaZa

U ovogedidnju je radionicu ukljuéeni studenti Akademije primijenjenih umjetnosti Sveudilista u Rijeci,
Umjetnicke akademije Sveuéilista u Splitu i Grafidkog fakulteta Sveugilista u Zagrebu te samostalni studenti
studija dizajna Arhitektonskog fakulteta u Zagrebu,

Petotjedna radionica provedi se u suradnji s Aflantic Grupem iz Zagreba i ped budnim okom tri mentora te

supervizora Deana Vranica, glavnega kreativnog direldora reklamne agencije Imago.Source/Author
VjesnikiPressCut more...

Google oglasi
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RADIONICA:

Studenti za Atlantic
osmisljavaju nov
izgled brenda Ralon

Atlantic Grupa u projekt se ukljutila da bi studentima omoguiila prvo
radno iskustvo, ali 1 kako bi dobila svjeza i ariginaina rieéenja za jedan od
najdugovjednijin brendova
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FESTA CROPAK 2010, kako sam naziv sugerira, festival je
ambalaze, a ¢ini ga vise srodnih dogadanja - medunarodno
savjetovanje “Trendovi u ambalaznoj industriji*, dodjela
nagrada najboljoj ambalazi na hrvatskom trzidtu CROPAK
2010, dedjela nagrada najboljoj ambalazi u regiji REGPAK
2010, Studentska kreativna radionica CROPAK 2010, Godisnja
sjednica Vijeca Zajednice ambalaZera HGK | Gospodarska
izlozba. No krenimo redom,

voghdlinge medilije dogadanic a am- =
Dalainy strudms javnoe iz Hivarske
| semalls u regifi, FESTA CROPAK
2000, u organizcifi trtke Techus

daowo. ir Zagreba, nstitu 22 ambals-

B § thsharnivo § strudriih Esopisa Am-

balaks | REGprint, odriar ée se od 6

do 8. svibnja u horelu Park o Rovinju.
Generalnl pokrovitel) je WPO - Svjetska organizaciia 2
ambaladu, 4 pokrovieelji su EPIC -Earopski komsorcl
instituta ea ambalabu. Minitarsvo gospodarsrea, rads i
poduretniitvs RH, Fond 22 radtitu okolila | energetsk
udinkervitost RH | Hevatska gospodarska kamaora, Farrncr
fe latragrafika d.d. iz Rovinjs, & sponzor Vermpack Stra
i dd. i Huma na Suti. Medijiki pantnerd su &sopis
Saare, Vedernl list | pareal wivwevecernfi b te televizija
Kapital Network

U utakmici vihunska ambalaza
CROPAK se u diro} javnosti, polsko ali sigarmo,
ivakaan u pore swakodieviice. Na xam spomen 1c ri

Jedi javiiose ona da se radi o nagradi za najbolju smba
ladus s hrvarskom eribne. U sedmoj goddini odriavania \
miote Zadto je CROPAK Dobar 202k! vide no tad ima
svoju poruku, kako ra proivod, tiko i 22 dizsjners, pro-
vodala | potrofada. Nagrade se dodjejuju u oxam kate
gorija = chnidks invedba ambalae, ambalais hrvankog
probovetalserije, ambalata inosemuog profvodalserie
na hreatskom edifoe, dizain, prototip, studentki radovd,

S0 SMAKRT

EKO CROPAK | CROPAK godine. Dob

renciji 22 presikog na

nagrada

pomininju s i u wjersko] kon

gradu WorldStr. CROPAK nagrada pokeenuta je s ciljom

patpore kvalitctnim osvare a v v b prijalie

2 erak g2

nih radova | vihunska e asigurno

budadnos hrvank, dusrrije amb ic.

Usporedba dizajna | tehnologije

Ove jo godine pokrenut REGPAK, nagrada 2a najbolju

malng i
Crna Gora, Hrvanka, Maked
REGPAK:a je prik.

h marki koje regija nudi. S obrirom da

ambalabu na reg Bosna | Hercegovina,

o, Slowenija | Sebija. Cilj

a ambalainih osevare

tlan Svjenske onganizacije 3 ambaladu (WPC),

i, ambalata nagradena REG

seldSear | ma 1aj Xategorija - (ROPAK GODINE 2003
aju predstavit Seripe: "SMS maslinovn ulja”
i afirmirati svoje kvalisere. Sco nudi o 1 induserija Viesnik sarije: s d.o.o., Split
ibanjskom FEST.A CROPAK.u Dipaj: Boris Ljbiiié, Studio Intersational d.0.0., Zegreb
Peaizeodod etibete: £ trade d.oo.. Potin

o othiit fe s e

reg

u Rovinju. Bit e o obra prilika wsporadici tehnolodke

dizajnctike dowge remalia regic

Dobitna kembinacija

Vihunski predavadi, siajne teme Jos sc feudina lijepa sevar dogada na inicij
Na micdunarsdnom savigvovanju ~Teendovi u ambalainei  Lvudi nevjerojatno, ali je isinito: Radon, legendarni afer-
kily  shave kofi i sjed mnaogih

Hivoain wacija, makon

induseriji” predavadi iz renomiranih hrvatkih 1w

mijenia dirajn ambalade: Pripad

Imseivucifa | oortki odekar de peedavanja ko de o dugadkih 25 godina

clik beosj sudbonila. Navest (e

sdnje peneraciie e pomisliti da mu je v adav

aulno privudi

clovicekd  vrijeme, o onl stanfi o viemolatmoe osieriti sienu | posg

njih: Stanje w ambalainim indusirijama Hrvae
reendovi (Enis Kaneelir, preduednik Zajoduwice smbalabe: 22 nekim u
ra. HGK), Ambalaia kao brand (Boris L
Insernational d.o.0., Hrvarska), Propisi i prepor
boje na ambakadi pechrambenib peotroda (Thomas Pol-  Odhtilt s saj vilo sanimliv. ali i oxjorljiv eadacak pov
sier, [nk Acidemy, Huber Group, Niemadka), Ambalaka  stusdentima s Akademije primijenionih wmjernast M

1 wiemenina na koje ih Ralon, mnog

& Stadio  poirar pod nasivem Piralon, podsioia. No viasnik brands,

e EUra  Adantic Gropa, osigurao je da svi na kraju budu sadovoljni

| migracifc « hegislativa EU, metode testirania (Michael  liea u Rijech, Umpennitke akademije Sveudiifea u Splinz.
Pinal, Austrijshi instivut 22 kemijska i wohnododle ivmbiva-  Grahdkog Gkuben Svedilidea u Zagrebo re samaontalnim
Shlf Ready Packaging ~ trend il potrcba  studentima Soudija dizina Arhirckionskog fakulrera v Za

o, Hevatska) § deuge.  goebi, Zadatak se realiziva pocd oksiliem drage po tedu Sew

(Zoran Golek. GA Consulting




il -
COPAK 2010

Zoran Golek, GA Consalting d.oo., Hevatska) i deuge

wivae radionice CROPAK 2009
sudent Akademije primije

visoko M. m na narje

u o kateg ertificate

of Recognition, majavio j kv ajncekog

aja Cije vrijeme ok dolaz >

Kategorija - CROMUX GODINE 7008

Sorsjo: Kvolivetna vina Degla

Vigsnik preireode: hutrevino dd, Rijoks

Déssje: Yonje Coculie, Studie Cuculié, Zagreh

Proirvedad ambolaie: Grafiéor .4, Ludbreg, Vetropoch Strmin d.d,
Hum na Sutll
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Drena Milijevi¢, ravnateljica Insfituta za ambalaiu i tiskarstvo

[za nas stoji ozbi jan rad

ma FESTA CROPAK-a, wnijontie

Wdejnom

s
1 Milijevic. Osim d1o je  prifave pr
Insticuea wh aembalabu | objavit konadas beoj nomisiranih

krorica rvrtke

surulaih G Prodle se godine pokeenuli Seudentsho kreativan ra-

Lida i RE- dienica CROPAK. ito se pokazalo frnimno uspjcinim
projektom. Naime, pobjednicki rad plasirao se ma vi
soko mjesto na syjetskom natjelaf ra najbolju amba-

alavna urcdnic Proile ste godine pokreauli Studentskn kreativau ra-
dionicu CROPAK, ito se pokazalo iznimne uspjcinim
projektom. Naime, pobjednicki rad plasira se na vi
ctaskom natfedaju za najboljn amba-
Kako teku pripreme 21 FESTA CROPAK 2010, dogadaj e potvrdio kvaliteru hrvatskog dizajnerskog
Koji je u vadoj organizaciji ved sedmu goding zaredom?  naraitaja koji dolari. Mokete li Citateljima Smarta
FESTA CROPA p e vide dani objasniti o kakvom je pr riject

Hirvatsk
fju u Mevausko] | regiji

. indusriju

thicva pumi angabma

odi FESTA CROPAK pe
| FEST.A CROPAK 2

o dehin,

Sto afckujete ove godine? Ima li promjena u broju pri
java u odnosu na prodlu godi

Nagrada CROPAK

Magrada so sastoji od objekta CROPAK
(autor Boris Ljubidic) | certifikata prima-
telju nagrade. Dobitnici nagrada stjeéu
pravo koriftenjn znakn CROPAK & ozna-
kom godine u kojoj je dodijeljen, u promo-
tivne i ostale svrhe. sukladno osobnim in-
teresima, te aplikacije znaka CROPAK na
ambalau nagradenog proizvoda/serije.
Dobitnici nagrada se obwvezuju istaknuti
- CROPAK pri svakom javnom | medijskom
- predstavijanju nagradene ambalaze u go-
dini u kojoj je nagrada dodijeljena.

51 SMART




Kriteziji | sam odabir CROPAK ambalxte strogo i de-
Fnirarti. CROPAK ambalata u pospunsost) ispwnjuca -
fritnw funkeiju, sdtavsveno je ispravns, dobem ozmadens.
ergonomski prilagodena. prijclida prema okoliia, vi-
hundk dizajniraia, posehna, drugadijs. Dobienik nagesde
CROPAK sigump fcli prisnanje 22 velili ood pri seva-
manju akve ambalste. Pocrodad treba preparnati da pro-
evod s CROPAK ambalslom lss dodanu veijednost, 3
mi g2 0 tome morame educirat, o sustavno § dniio.
Gotono je pravilo da najboljs ambalabs pakira | najbolje
proizvode. Osim wga, dobltnici CROPAK nagrada stjciu
pravo brravie nombiaciie za WorkdSes,

Onsjeca li se utjccaj keize u ambalainoj industriji u
Hrvatskoi? Po vatem mishjenju, kakva je bududé-
most pred tom fndustrijom?

Neosporno je da opéa kriza ne poleedule nikogs pa

ko ni ambalsiny industriju. Prave postjedice ¢c s
ek saglodari tjckom vremena, 4 sada mi se dinl da ima
dosta opreza, thelavanja postojecih balsta | undrianostd
u domadny indusiriji v odckivanjis svamnily cfckata krize,
Trothont se racionalizinaju, ima i otpuicania diclamika I, gepegeriis - CROPK GODINE

ito je poschno Steta, kriea se ogleda | na cdubacil { infoe- mm_—hr_.‘

mitani lako vl eamo kaliko jo o valoo. Ipsk vjerujem  Prolvodol ambolobe: Stedio Cro-ket Lagrob, Sitopepir d.o.0., Togreb
da ¢ ambalabna Induserija. pratodi prehrambens, uspjei- Serdorere, komumibace &

o prodiviee” § K naprifed. L Brachia pa. &

oy
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